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PRESENTACIÓN

En estos nuevos Cuadernos se recoge la jurisprudencia más relevante pro-
nunciada por los órganos jurisdiccionales de la Unión Europea en materia de 
marcas correspondiente a 2024. Como ya hemos tenido ocasión de señalar en 
la edición anterior esta jurisprudencia es cada vez más determinante a la hora de 
valorar los asuntos que en materia de marcas se pueden producir pues, incluso, 
los tribunales nacionales españoles citan y resuelven los casos que enjuician de 
acuerdo con los principios y criterios emanados de las resoluciones de estos ór-
ganos de la Unión Europea.

La primera parte del libro, recoge todas las sentencias dictadas por el Tri-
bunal de Justicia relativas a cuestiones prejudiciales planteadas por los tribunales 
nacionales sobre diversos temas, así como recursos de casación planteados frente 
a decisiones del TG sobre asuntos tramitados ante la EUIPO. Entre ellas, po-
demos destacar la referente al caso ZARA sobre uso referencial de marca que 
planteó el Tribunal Supremo español. También es digna de mención la sentencia 
que resuelve el primero de los conflictos planteados con ocasión del “brexit”.

La segunda parte se consagra a recoger una amplia selección de sentencias 
del Tribunal General debidamente resumidas, clasificadas y agrupadas en fun-
ción del tema tratado y el sentido de su resolución, como, por ejemplo, carácter 
distintivo o descriptivo, marcas de forma, mala fe, orden público y buenas cos-
tumbres, prescripción por tolerancia, renombre, riesgo de confusión, uso de la 
marca o vulgarización.

La tercera parte es continuadora de la parte anterior al recopilar unos prin-
cipios y criterios generales sobre cuestiones de fondo, extraídos de los correspon-
dientes fundamentos jurídicos de las sentencias del TG. Estos criterios están or-
denados de acuerdo con una clasificación que, con una finalidad práctica, recoge 
en extractos literales debidamente identificados, la doctrina que se deriva de tales 
principios o criterios.

La obra culmina con una referencia bibliográfica de los libros y artículos 
doctrinales en materia de marcas o de propiedad industrial e intelectual que, por 
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su carácter general, pueden afectar al Derecho de marcas, publicados en 2024 y 
principios de 2025.

Madrid a 1 de mayo de 2025
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La presente obra incluye la jurisprudencia más relevante pronunciada durante 2024 por los 
órganos jurisdiccionales de la Unión Europea en materia de marcas. Con esta publicación 
se mantiene la línea continuista iniciada con los “Cuadernos de Jurisprudencia Europea” 
que se editan desde 2020 dentro de la “Colección de Propiedad Industrial” de la Editorial 
Reus. La primera parte incluye todas las sentencias dictadas por el Tribunal de Justicia; 
todas ellas, relativas a cuestiones prejudiciales planteadas por los tribunales nacionales. La 
segunda parte abarca una importante selección de sentencias del Tribunal General  clasi-
ficadas y agrupadas en función del tema tratado como, por ejemplo, carácter distintivo o 
descriptivo, marcas de forma, mala fe, marcas engañosas, renombre, riesgo de confusión, 
uso de la marca etc. La tercera parte, se consagra a recopilar una serie de principios gene-
rales y criterios jurisprudenciales sobre cuestiones de fondo, ordenados de acuerdo con 
una clasificación que, con una finalidad práctica, recoge en extractos literales debidamente 
identificados por cada materia tratada, la doctrina que se deriva de tales principios o crite-
rios. La obra culmina con una referencia bibliográfica de los libros y artículos doctrinales 
que en materia de marcas o en relación con temas que pueden ser aplicados a las mismas, 
han sido publicados en 2024 y principios de 2025. 

Jesús Gómez Montero es Licenciado en Derecho por la Universidad de Santiago de 
Compostela (1976). Amplió sus estudios de especialización en Propiedad Industrial en el 
Departamento de Derecho Mercantil e Instituto de Derecho Industrial de la menciona-
da Universidad. En 1980, ingresó por oposición en el cuerpo de Letrados del Registro de 
la Propiedad Industrial (en la actualidad, Oficina Española de Patentes y Marcas) donde 
desempeñó su actividad hasta 1994, en varios puestos de responsabilidad; especialmen-
te  en el Departamento de Estudios y Relaciones Internacionales. En 1995, se integró en 
la Firma ELZABURU donde ejerció la profesión de abogado hasta 2019. Paralelamente, 
entre 1981 y 2017, desempeñó una actividad docente como Profesor de Derecho de la Pu-
blicidad en la Facultad de Ciencias de la Información de la Universidad Complutense. Está 
colegiado en el Ilustre Colegio de Abogados de Madrid (como abogado no ejerciente). Es 
autor y coautor de varios libros y artículos y,  en la actualidad,  ejerce su actividad académica  
mediante su colaboración con diversas revistas e instituciones relevantes en el sector de la 
propiedad industrial.
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