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PRESENTACION

En estos nuevos Cuadernos se recoge la jurisprudencia mas relevante pro-
nunciada por los érganos jurisdiccionales de la Unién Europea en materia de
marcas correspondiente a 2024. Como ya hemos tenido ocasién de sefalar en
la edicién anterior esta jurisprudencia es cada vez mds determinante a la hora de
valorar los asuntos que en materia de marcas se pueden producir pues, incluso,
los tribunales nacionales espafoles citan y resuelven los casos que enjuician de
acuerdo con los principios y criterios emanados de las resoluciones de estos 6r-
ganos de la Uni6én Europea.

La primera parte del libro, recoge todas las sentencias dictadas por el Tri-
bunal de Justicia relativas a cuestiones prejudiciales planteadas por los tribunales
nacionales sobre diversos temas, asi como recursos de casacién planteados frente
a decisiones del TG sobre asuntos tramitados ante la EUIPO. Entre ellas, po-
demos destacar la referente al caso ZARA sobre uso referencial de marca que
planted el Tribunal Supremo espafiol. También es digna de mencidn la sentencia
que resuelve el primero de los conflictos planteados con ocasién del “brexit”.

La segunda parte se consagra a recoger una amplia seleccién de sentencias
del Tribunal General debidamente resumidas, clasificadas y agrupadas en fun-
ci6n del tema tratado y el sentido de su resolucién, como, por ¢jemplo, cardcter
distintivo o descriptivo, marcas de forma, mala fe, orden publico y buenas cos-
tumbres, prescripcién por tolerancia, renombre, riesgo de confusion, uso de la
marca o vulgarizacién.

La tercera parte es continuadora de la parte anterior al recopilar unos prin-
cipios y criterios generales sobre cuestiones de fondo, extraidos de los correspon-
dientes fundamentos juridicos de las sentencias del TG. Estos criterios estdn or-
denados de acuerdo con una clasificacién que, con una finalidad prictica, recoge
en extractos literales debidamente identificados, la doctrina que se deriva de tales
principios o criterios.

La obra culmina con una referencia bibliografica de los libros y articulos
doctrinales en materia de marcas o de propiedad industrial e intelectual que, por
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su cardcter general, pueden afectar al Derecho de marcas, publicados en 2024 y
principios de 2025.

Madyid a 1 de mayo de 2025
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La presente obra incluye la jurisprudencia mas relevante pronunciada durante 2024 por los
érganos jurisdiccionales de la Unién Europea en materia de marcas. Con esta publicacién
se mantiene la linea continuista iniciada con los “Cuadernos de Jurisprudencia Europea”
que se editan desde 2020 dentro de la “Coleccién de Propiedad Industrial” de la Editorial
Reus. La primera parte incluye todas las sentencias dictadas por el Tribunal de Justicia;
todas ellas, relativas a cuestiones prejudiciales planteadas por los tribunales nacionales. La
segunda parte abarca una importante seleccion de sentencias del Tribunal General clasi-
ficadas y agrupadas en funcién del tema tratado como, por e¢jemplo, cardcter distintivo o
descriptivo, marcas de forma, mala fe, marcas enganosas, renombre, riesgo de confusién,
uso de la marca etc. La tercera parte, se consagra a recopilar una serie de principios gene-
rales y criterios jurisprudenciales sobre cuestiones de fondo, ordenados de acuerdo con
una clasificacién que, con una finalidad préctica, recoge en extractos literales debidamente
identificados por cada materia tratada, la doctrina que se deriva de tales principios o crite-
rios. La obra culmina con una referencia bibliogréfica de los libros y articulos doctrinales
que en materia de marcas o en relacién con temas que pueden ser aplicados a las mismas,
han sido publicados en 2024 y principios de 2025.
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blicidad en la Facultad de Ciencias de la Informacién de la Universidad Complutense. Estd
colegiado en el Ilustre Colegio de Abogados de Madrid (como abogado no ¢jerciente). Es
autor y coautor de varios libros y articulos y, en la actualidad, ejerce su actividad académica
mediante su colaboracién con diversas revistas e instituciones relevantes en el sector de la

propiedad industrial.
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